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HOW TO USE
NETMEDIACLICK
BRAND
Queste guida è per aiutarti a utilizzare alcuni degli 
elementi principali del nostro marchio.

Abbiamo incluso alcuni esempi di lavoro in 
modo che tu possa vedere come si combina e 
collegamenti a risorse che puoi scaricare e utilizzare.
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Logo

Tag line

Stile
Logo
Il nostro logo è la risorsa più 
riconoscibile. Questo è il motivo 
per cui lo amiamo, lo proteggiamo 
e ti chiediamo di seguire le regole 
quando lo usi.

Il Logo consiste in un carattere 
tipografico stilizzato.

L’ area di rispetto garantisce la 
leggibilità e l’impatto del Logo 
isolandolo da elementi visivi 
concorrenti come testo e grafica di 
background.

Questa zona dovrebbe essere 
considerata come la distanza di 
sicurezza minima assoluta, nella 
maggior parte dei casi, al logo 
dovrebbe essere lasciato ancora 
più spazio per dargli aria.

La zona di esclusione è pari a 
cinque volte l’altezza dell’icona 
(contrassegnata come a nel 
diagramma).
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Ricorda, il Logo Addendo ha 
quatro varianti: azzurro tag line 
nera, azzurro tag line bianca, 
bianco e nero.

•	 Nel posizionamento del Logo 
su un’immagine, è essenziale 
utilizzare la versione bianca del 
Logo.

•	 Per le immagini con un 
background luminoso, 
suggeriamo di applicare una 
tinta nera al 10-20% all’intera 
immagine, affinchè il logo sia 
leggibile.

•	 Potrebbero esserci alcune 
eccezzioni alla regola.

Nero su bianco (o con colori luminosi) Colori su bianco (o con colori luminosi) Tag line bianca su immagini con contrasto 
adeguato

Netmediaclick
Neutral
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Posizionamento
Come posizionare il logo nelle Comunicazioni

Indipendentemente dal formato o dalla dimensione della 
comunicazione, il Logo può essere posizionato solo in cinque 
posti. Ciò mantiene il posizionamento del Logo semplice e 
coerente, pur consentendo una flessibilità sufficiente per 
adattarsi al nostro sistema grafico dinamico. Si prega di tenere 
presente l’area di rispetto del logo quando si posiziona il logo 
in un angolo.

Senza un ordine particolare, 
le opzioni di posizionamento sono
(ad eccezione del logo in associazione ai dati aziendali):

1.	 angolo in alto a sinistra
2.	 angolo in alto a destra
3.	 angolo in basso a sinistra
4.	 centrale in basso
5.	 centrale
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Una regola rapida per il 
posizionamento del Logo: quando 
la tipografia è presente in una 
comunicazione e sia la scritta che 
il logo sono posizionati sul lato 
sinistro, dovrebbero essere allineati 
a sinistra.

Questa regola si applica solo 
quando il Logo si trova in posizione 
1 o 4 e la tipografia è allineata al 
lato sinistro della comunicazione.

Lorem
ipsum dolor
set amat

SI
Il logo è in posizione 4 ed il testo è allineato a 
sinistra.

SI
Il logo è in posizione 1 ed il testo è allineato a 
sinistra.

Lorem
ipsum dolor
set amat

Lorem
ipsum dolor
set amat

NO
Il logo è in posizione 1 ed il testo non è allineato 
al logo.

4



5

Una regola rapida per il 
posizionamento del Logo: quando 
è presente un’altro logo all’interno 
del documento.

NO
Il logo è in posizione 5 e l’altro logo è allineato in 
verticale.

SI
Il logo è in posizione 3 e l’altro logo è allineato 
orizzontalmente.

NO
Il logo è in posizione 1 ed il logo non è allineato 
al logo.

5



Font
Montserrat il font scelto, utilizzato nel sito e  in tutte le nostre 
comunicazioni.

Di seguito sono riportati i vari caratteri tipografici Montserrat 
che è possibile utilizzare. 

Si prega di notare che questi font non devono essere allungati 
o distorti in alcun modo.

Montserrat
Montserrat Bold

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U VW X Y 
Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
0123456789:;<=>?@!”#$%&()*+,-. /

Montserrat Light
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U VW X 
Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
0123456789:;<=>?@!”#$%&()*+,-. /

Montserrat Book
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U VW X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
0123456789:;<=>?@!”#$%&()*+,-. /

Montserrat Medium
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U VW X 
Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
0123456789:;<=>?@!”#$%&()*+,-. /
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Riduzioni
Dimensione Minima

La definizione di una dimensione minima garantisce che 
l’impatto e la leggibilità del logo non siano compromessi 
nell’applicazione. Grazie alla maggiore risoluzione 
disponibile nella stampa rispetto a quella dei supporti digitali 
(rispettivamente 300 dpi vs 72 dpi), siamo in grado di 
riprodurre il Logo in una dimensione leggermente più piccola 
in stampa senza alcun deterioramento grafico.

Digital
Per garantire leggibilità e impatto, il Logo Addendo non 
dovrebbe mai essere riprodotto di dimensioni inferiori a 70px 
in qualsiasi comunicazione digitale.

Print
Per garantire leggibilità e impatto, il Logo Addendo non 
deve mai essere riprodotto di dimensioni inferiori a 14mm in 
qualsiasi comunicazione stampata.

▶ ▶

Print
14mm

Digital
70px

▶ ▶▶ ▶

▶ ▶

Print
6mm/ 0.24in

Digital
21px
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Usi 
Impropri

NO
Non distorcere il Logo in nessun 
modo.

NO
Non delineare o creare una linea 
chiave attorno al Logo.

NO
Non modificare il colore o la tonalità 
del logo al di fuori di quelli specificati 
nella sezione Colori di questa guida.

NO
Non modificare il carattere tipografi-
co o ricreare il marchio denominati-
vo. Utilizzare solo i file forniti.

NO
Non ruotare il Logo.

NO
Non inserire foto o motivi all’interno 
del logo.

È importante che l’aspetto del Logo rimanga coerente. 

Il Logo non deve essere modificato. Non bisogna fare 
nessun tentativo che implichi l’alterazione del Logo. Il suo 
orientamento, colore e composizione dovrebbero rimanere 
come indicato in questo documento — non ci sono eccezioni. 

Per illustrare questo punto, alcuni degli errori più diffusi sono 
mostrati in questa pagina.
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Se hai qualche dubbio su qualcosa in questa guida, 
ti mancano elementi del marchio presenti nel Brand 
Package o non sei sicuro che la tua comunicazione 
rappresenti al meglio il marchio Netmediaclick, 
contatta il personale del team di progettazione di 
NetMediaclick.

Email: info@netmediaclick
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